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DESTAQUE BUNGE AGRICULTOR BRASILEIRO 2008

Homenagem ao sucesso do agronegécio nacional

MUITO ALEM DO PLANTAR E COLHER

O Destaque Bunge Agricultor Brasileiro
homenageia produtores rurais que trabalham em
prol do sucesso do agronegécio, batendo recordes
de producéo e fazendo peso na balanca comercial.
Gente que contribui para a melhoria das condicdes
de vida de muitas cidades. E que pratica os nobres
gestos de plantar e colher sob os principios da
sustentabilidade, respeitando o meio ambiente,
gerando empregos e compartilhando acdes de
responsabilidade social com as comunidades que
habitam o entorno das fronteiras agropecuérias.

S&o homens do campo que, com talento e
obstinacdo, conduziram o pais a rankings
disputados: maior exportador mundial de soja, de
aves e carnes bovinas. Sem contar as admiraveis
posicdes no pddio do café, agucar e celulose de
eucalipto. Porém, vao muito além dos nimeros que
engordam as estatisticas. Isso porque integram

o0 quadro de representantes do agronegécio que
atuam sob valores extremamente familiares a
Bunge: empreendedorismo, abertura e confianca,
integridade, trabalho em equipe e cidadania.

A esses elogidveis empreendedores reservamos a
nossa admiracao e a nossa homenagem. Parabéns
aos produtores reverenciados pelo Destaque Bunge
2009. Parabéns ao agricultor brasileiro.

Mario Barbosa
Presidente da Bunge Fertilizantes

Sérgio Waldrich
Presidente da Bunge Alimentos

Sustentabilidade, Meio Ambiente, Responsabilidade Social,

Inovacao, Parceria, Parceria Nutricao Animal e Produtividade sao as
categorias contempladas pelo Destaque Bunge Agricultor Brasileiro
que, nesta sua sexta edicao, mais uma vez homenageou produtores

de diferentes regioes do Brasil.

O hotel Hilton Morumbi, sediado na capital
paulista, foi o palco de mais uma ceriménia
do Destaque Bunge Agricultor Brasileiro, ho-
menagem a representantes do agronegécio
que se diferenciam em vdrias agdes permea-
das pela sustentabilidade. Foram 15 home-
nageados, estruturando um painel de em-
preendedores que estdo mudando a histéria.
“Vocés possibilitam ao Brasil a chance de se
destacar na agricultura mundial, consolidan-
do a posicdo de principal pafs agricola do
mundo. Estamos premiando a competéncia
na produgdo e o cuidado na area ambiental
demonstrados por vocés”, destacaram os
presidentes da Bunge Alimentos, Sérgio Wal-
drich, e da Bunge Fertilizantes, Mario Barbo-
sa, em discursos proferidos na abertura do
evento, promovido no dia 31 de agosto.

Antecedendo a cerimonia de entrega dos pré-
mios, homenageados, imprensa, representan-
tes da Bunge, do governo e da sociedade ci-
vil participaram do Férum de Sustentabilidade
Bunge, que reuniu cerca de 200 pessoas em
torno da discussdo de assuntos de vital impor-
tancia: Producdo Agricola Sustentavel e Con-
sumo Responsavel. Palestras e debates foram
conduzidos por nomes de peso e respeitabili-
dade nos segmentos que representam (infor-
macbes na pagina 4). Entre eles, o ex-ministro

da Agricultura Alysson Paolinelli, que expds
sua notavel visdo do agronegdcio brasileiro.

DIALOGO ABERTO

Em paralelo as atividades do Férum de Susten-
tabilidade, foi promovido o terceiro Painel de
Stakeholders, encontro que contou com a pre-
senca de agricultores, colaboradores, fornece-
dores e clientes das empresas Bunge, além de
representantes de ONGs e instituicdes finan-
ceiras.

Uma das propostas centrais desses encontros é
fazer o cruzamento entre as expectativas dos
principais publicos de relacionamento com os
objetivos estratégicos do grupo. A sinergia es-
tabelecida entre todos os envolvidos nesses
painéis gerou movimentos importantes como a
criagdo da Plataforma de Sustentabilidade Bun-
ge, apoiada em quatro pilares que passaram a
orientar as iniciativas na area da sustentabilida-
de: Agricultura Sustentavel, Efeitos Climaticos,
Dietas Saudaveis e Disposicao de Residuos.

O Painel de Stakeholders traca algumas das prin-
cipais diretrizes que orientam o Relatério anual
de Sustentabilidade, que incorpora demandas e
sugestoes, respondendo assim as principais ex-
pectativas dos publicos de relacionamento.
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“0 nivel dos debates do Férum de Sustentabilidade foi excelente. O caminho da produgdo agricola
é a sustentabilidade e a educagdo é a melhor forma para promové-la. Realmente, a Bunge, com
todo o conhecimento que tem, pode dar muito apoio ao homem do campo nesse sentido.”

Luiz Fernando Mauricio Pereira, homenageado na categoria

Produtividade Cana-de-Agucar.

“0 prémio Destaque Bunge Agricultor Brasileiro foi criado para distinguir boas prdticas no setor que,
felizmente, vém se disseminando de forma crescente. Produtividade, sustentabilidade, responsabilidade
social, parceria, inovagdo e respeito ao meio ambiente ndo sio apenas categorias da premiagdo. Elas
so o norte de todo produtor rural que pensa a longo prazo em seu negdcio e no pais.”

Maério Barbosa, presidente da Bunge Fertilizantes.

DESTAQUE BUNGE AGRIGULTOR BRASILEIRD 2008

Os proflssmnals que estdo ajuc

Conheca um pouco da
trajetoria de cada um

dos 15 homenageados e
entenda porque eles foram
escolhidos entre mais de

60 mil parceiros do grupo
para receberem o Destaque
Bunge Agricultor Brasileiro
20009. Eles reservam ao Brasil
o espirito empreendedor
refletido em varias frentes,
traduzidas por uma palavra
que governa o mundo:
sustentabilidade. Mais

do que uma homenagem,
Destaque Bunge Agricultor
Brasileiro é um documento,
um registro de iniciativas de
gente que faz historia nos
férteis campos do Brasil.

PRODUTIVIDADE

SOJA

Sadi Secco, Grupo Secco, Rio Verde (GO)

Nos Ultimos cinco anos, a colheita da soja nas ter-
ras de Sadi apresentou crescimento constante da
ordem de 10%. Foi esse resultado que levou o pro-
dutor, do Grupo Secco, a estar entre os homenagea-
dos. “Nossa regido é muito promissora, com grande
potencial de producao devido as boas condicdes de
clima e solo”, explica o gaticho de Tapejara (RS) e
engenheiro agronomo, que, além da soja, produz
milho, arroz, feijao e girassol.

ARROZ

Valmor Coradini Junior,

Cerealista Coradini, Bagé (RS)

0 ano esta sendo especial para Valmor: ele acaba
de colher uma safra de arroz 20% maior em com-
paracdo a 2008. “Estou feliz com o resultado da
minha Gltima safra e com a premiacdo da Bunge,
com quem temos uma antiga relagdo de parceria”,
observa Valmor, sécio-fundador da Cerealista Cora-
dini, parceira da Bunge Alimentos no projeto Arroz.
ALGODAO

Alberto Schlatter, Chapadao do Sul (MS)

Sdo 50 anos dedicados ao agronegoécio. “Estou
emocionado e me sinto colhendo os frutos de tan-
tos anos de trabalho realizado sempre respeitando
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a comunidade”, diz Alberto. Como cotonicultor,
vem obtendo acréscimo de produtividade em fun-
¢do da adogdo de novas tecnologias (como melho-
ramento genético de variedades), manejo fitossani-
tario, uso adequado de fertilizantes e defensivos. O
produtor rotaciona o algoddo com as lavouras de
soja e milho, buscando a sustentabilidade do siste-
ma, além de diversificar a atuagdo com a pecuaria.
CAFE

Washington Rodrigues

Ipanema Agricola, Alfenas (MG)

A produtividade sempre foi um desafio para a Ipane-
ma, empresa focada na producéo de cafés especiais.
Para enfrenta-lo, desenvolveu, entre outras iniciati-
vas, uma tecnologia adequada de adubacéo liquida.
Entre suas agdes, figura o pioneirismo na busca da
rastreabilidade e certificacdo internacional de seus
produtos, exportados para mais de 15 paises.
CANA-DE-ACUCAR

Luiz Fernando Mauricio Pereira,

Fazenda Santa Luzia, Santa Juliana (MG)

A Fazenda Santa Luzia, com altos indices de produti-
vidade, é um dos maiores fornecedores de cana para
a Usina Santa Juliana, da Bunge: sdo cerca de 200
mil toneladas anuais, colhidas de forma totalmente
mecanizada. “O prémio representa a valorizacdo do
nosso trabalho. Entre milhares de produtores, ser es-
colhido por uma empresa como a Bunge é realmente

uma grande satisfacao”, enfatiza.

MILHO

Geovani de Col Teixeira, Guarapuava (PR)

“A homenagem é o reconhecimento de um traba-
Iho feito com muita dedicacdo. Somos motivados
pelo comprometimento de nossos colaboradores e
o apoio dos familiares”, assegura Geovani, sécio-
fundador da A.G. Teixeira Agricola. Na dltima safra,
colheu 208 sacas de milho por hectare.

TRIGO

Franco Stedile, Fazenda Trés Rios,

Vacaria (RS)

Uma das bandeiras do homenageado é a inovacéo
constante. “Estamos sempre em busca de novida-
des tecnoldgicas em todas as areas da produgao.”
Essa busca tem garantido a conquista de niveis
crescentes de produtividade.

PARCERIA

Danilo Mattei, Grupo Mattei, Itiquira (MT)

Sao trés geragdes da familia Mattei dedicadas ao culti-
vo da terra. Sob a coordenacéo de Danilo, parceiro da
Bunge h& muitos anos, o Grupo produz, em média, 50
sacas de soja por hectare, além de cultivar milho. Para
Danilo, receber o prémio é “um reconhecimento pela
dedicacdo de uma vida inteira”. O Grupo mantém,
ainda, um plantel de gado nelore em ltiquira (MT).



“0 evento da Bunge é importante para nds, agricultores. Estamos produzindo sob um novo
paradigma, que leva em conta a sustentabilidade desde a produgdio na fazenda até o consumidor

final. Podemos produzir alimentos de qualidade e de forma ambientalmente correta.”

“Gostaria de estender os parabéns a todas as pessoas que contribuem com o sucesso do
agronegacio nacional. Pessoas que se dedicam ao cultivo da terra e que, independentemente das
adversidades — sejam as condigGes climdticas, as mudancas politicas ou econdmicas — acreditam

Sadi Secco, premiado na categoria Produtividade Soja.

para a grandeza deste pais.”

na atividade agricola. Uma atividade que gera milhdes de empregos e riquezas, colaborando

Sérgio Waldrich, presidente da Bunge Alimentos.

o

lando a moldar um novo Brasil

1 Mario Barbosa, presidente da Bunge Fertilizantes; Laucidio Coelho Neto -
MEIO AMBIENTE; Sérgio Waldrich, presidente da Bunge Alimentos. 2 Mario
Barbosa; Elvidio Eloi Weisheimer, Weisul Agricola — RESPONSABILIDADE

SOCIAL; Sérgio Waldrich. 3 Marino José Franz, Fiagril - SUSTENTABILIDADE.

IMAGENS: ALVARO MOTTA

4 Luis Adriano Teixeira, Agropecuaria CFM - INOVACAQ. 5 Danilo Mattei,
Grupo Mattei — PARCERIA. 6 Mario Barbosa; Fabio Roberto Lauck — PARCERIA;
Sérgio Waldrich. 7 Mario Barbosa; Sadi Secco - PRODUTIVIDADE SOJA;

Sérgio Waldrich. 8 Mario Barbosa; Washington Luis Alves Rodrigues, I[panema
Agricola — PRODUTIVIDADE CAFE; Sérgio Waldrich. 9 Franco Stedile, Fazenda
Trés Rios — PRODUTIVIDADE TRIGO. 10 Mério Barbosa; Alberto Schlatter —
PRODUTIVIDADE ALGODAO. 11 Luiz Fernando Mauricio Pereira, Fazenda Santa
Luzia - PRODUTIVIDADE CANA-DE-ACUCAR; Sérgio Waldrich. 12 Geovani

de Col Teixeira, A.G. Teixeira Agricola — PRODUTIVIDADE MILHO. 13 Mério
Barbosa; Valmor Coradini Junior, Cerealista Coradini — PRODUTIVIDADE ARROZ.
14 Fernando e Carlos Baldasso, Agropecuéria Baldasso — PARCERIA NUTRICAO
ANIMAL. 15 Marcos Lima, Integral Agroindustrial - PARCERIA NUTRIGAO
ANIMAL; Sérgio Waldrich. 16 O cantor Leonardo abrilhantou a festa de entrega
da homenagem Destaque Bunge Agricultor Brasileiro 2009.

Fabio Roberto Lauck,

Fazenda Nossa Sra. Aparecida,

Luis Eduardo Magalhaes (BA)

Fabio e sua familia sdo parceiros da Bunge desde
1986. Produzem soja e milho, com produtividade mé-
dia de 60 sacas de soja por hectare e 150 sacas de mi-
Iho/hectare. Também levam adiante um projeto para
aimplantacdo de 100 hectares de eucalipto. “Receber
esse prémio é muito gratificante, em especial porque
nosso empreendimento est4 sendo reconhecido por
uma empresa tao valiosa como a Bunge.”

PARCERIA NUTRICAO ANIMAL

Fernando e Carlos Baldasso,

Agropecuaria Baldasso, Agua Clara (MS)

A empresa atua na area agrosilvopastoril, mas o
foco é a pecuaria: hoje sdo mais de oito mil cabe-
cas de gado. “Ficamos gratos com a premiacéo.
O reconhecimento nos estimula a buscar cada vez
mais a melhoria nos processos produtivos”, afir-
mam os Baldasso.

Marcos Lima,

Integral Agroindustrial, Fortaleza (CE)

"0 prémio é um reconhecimento da relagdo sau-
dével e de longo tempo que temos com a Bunge”,
observa Marcos. A Integral produz racdo, além de
revender ingredientes para racdo e para adubo or-

ganico e comercializar grdos.

SUSTENTABILIDADE

Marino José Franz

Fiagril, Lucas do Rio Verde (MT)

Sdo muitas as a¢des da Fiagril na area da susten-
tabilidade. Apoio ao Programa Lucas do Rio Verde
Legal, que busca regularizar os passivos ambientais,
e aos projetos De Olho no Oleo (reciclagem do 6leo
de cozinha para a producéo de biodiesel) e EP/ Soli-
dério estdo entre eles. A empresa integra o convénio
de apoio ao Programa de Erradicacdo do Trabalho
Infantil. Fornecedora de insumos, agrodefensivos e
sementes, produz biodiesel desde 2008.

MEIO AMBIENTE

Laucidio Coelho Neto, Campo Grande (MS)

O respeito ao meio ambiente é pratica comum na fa-
milia de Laucidio, que cultiva soja, milho, aveia, cana-
de-aclcar e atua como pecuarista. “Para produzir com
responsabilidade socioambiental, é preciso empreen-
der muitas acdes de protecdo. Isso da trabalho e o
resultado acontece em longo prazo, mas vale a pena”,
garante o homenageado, lembrando que, além da ve-
getacdo nativa, a regido é habitat natural de oncas,
queixadas, cervos, antas, seriemas, entre outros.

RESPONSABILIDADE SOCIAL

Elvidio Eloi Weisheimer,

Weisul Agricola; Tasso Fragoso (MA)

A empresa disponibiliza uma vasta gama de be-
neficios aos funcionarios, apoia acdes da comu-
nidade, algumas delas desenvolvidas em parceria
com o poder publico. Mantém vinculos com asso-
ciagdes para o desenvolvimento de projetos que
visam a difusdo tecnoldgica no campo, buscando
a ampliacdo da produtividade das culturas de sub-
sisténcia caracteristicas da regiao.

INOVACAO

Luis Adriano Teixeira

Agropecuaria CFM, Sao José do Rio Preto (SP)
Os focos principais da CFM, que iniciou suas ope-
racdes no Brasil em 1908, sdo a cana-de-aclcar e a
pecudria de corte, liderando a producao de repro-
dutores bovinos da raca nelore. Responsavel pela in-
troducao de técnicas inovadoras no setor, a empresa
abriu as portas para a agropecuaria moderna e sus-
tentavel. “Ser reconhecido pela Bunge é um estimu-
lo para que a CFM continue inovando”, destaca Luis,
veterinario e coordenador de Pecuéria da empresa.
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V Feira de Touros Bom Jesus (RS) — 17 de outubro
BioFach América Latina 2009 Sao Paulo (SP) — 28 a 30 de outubro

TEM FESTA, FEIRA
E EXPOSIGAD NA CIDADE

Feileite 2009 - Feira Internacional da Cadeia Produtiva do Leite Sdo Paulo (SP) — 3 a 7 de novembro
302 Expovel — Exposicao Agropecuaria, Industrial e Comercial de Cascavel Cascavel (PR) -6 a 15 de novembro
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DESTAQUE BUNGE AGRICULTOR BRASILEIRO 2008

O futuro do agronegocio em um mundo sustentavel

O Forum de Sustentabilidade Bunge reuniu produtores rurais premiados, representantes da Bunge, do governo e da sociedade

civil para um debate plural sobre perspectivas do agronegdcio em um mundo em transformacao. “Temos a responsabilidade de
contribuir com a sustentabilidade em toda a cadeia do agronegdcio, sendo nosso papel o de disseminadores de conceitos e praticas”,
destacou o diretor corporativo de Comunicacao e Sustentabilidade da Bunge, Adalgiso Telles, na abertura do evento, que foi dividido
em dois painéis: Producao Agricola Sustentavel e Consumo Responsavel. A seguir, algumas das opini6es expostas no Forum.

PRODUCAO AGRICOLA SUSTENTAVEL

CONSUMO RESPONSAVEL

André Pessoa, da Agroconsult

“Urbanizacdo, mudancas na dieta e nos habitos
de consumo da populacdo devem pressionar a
demanda por alimentos nos préximos anos, sen-
do que o maior crescimento estara centrado nos
paises em desenvolvimento. Nesse cenario, o Bra-
sil conta com as melhores condicoes de contribuir
para a producédo de alimentos no mundo.”

Mario Barbosa,

presidente da Bunge Fertilizantes

“A induUstria nacional de fertilizantes esta se esfor-
cando para aumentar a producdo. Mas ha dificul-
dades. A falta de isonomia tributéaria é uma delas.
Somos taxados em ICMS, enquanto o produto im-
portado, ndo. “

Katia Abreu, senadora da Republica e presidente
da Comissao Nacional da Agricultura, CNA

“Nao podemos tratar a questdo ambiental isolada-
mente. Temos que levar em conta o aspecto social
e econdmico, a ciéncia, a pesquisa, a historia. S6
assim poderemos racionalizar o debate sobre a pro-
ducao sustentavel.”

Alysson Paolinelli, ex-ministro da Agricultura
“Desenvolvemos no Brasil, desde a década de 70,
modelos de tecnologia que criam novos conceitos
de agricultura: tropical, competitiva e sustentavel.”
Antonio Duarte Nogueira, deputado federal
“Cada vez mais a insercao do produto brasileiro no
mercado internacional ird passar pela chancela da
sustentabilidade.”

Paulo Gustavo, da ONG Conservacao
Internacional

“A natureza tem seus ativos e eles precisam ser res-
peitados. Alimentos sao produzidos sob diversos
métodos e ha sistemas combinados extremamente
produtivos e com ganhos ambientais.”
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Hélio Mattar, presidente do Instituto Akatu
“Defendemos o consumo com a consciéncia de seus
impactos. Hoje, em média, o mundo consome 30% a
mais do que a Terra consegue renovar. O grande desa-
fio € uma mudanca de comportamento. Por conta de
sua capilaridade, as empresas tém grande potencial
de influenciar transformagoes na cadeia produtiva.”
Murilo Braz Sant’Anna, vice-presidente da
Bunge Alimentos

“Para atingirmos a sustentabilidade, precisamos de
conectividade entre toda a cadeia produtiva. E s6
ird dar certo se funcionar sobre o tripé empresa,
governo e consumidor.”

Francisco Graziano, secretario

de Meio Ambiente do Estado de Sao Paulo

“A principal tarefa dos governos na agenda da sus-
tentabilidade estd na area da educacdo. Um con-
sumidor mais consciente sera capaz de forcar as
empresas a assumirem um compromisso com a pro-
ducéo sustentavel.”

André Vilhena, presidente do Compromisso
Empresarial para a Reciclagem, Cempre

“Ha uma oportunidade real de que a Politica Na-
cional de Residuos Sélidos seja aprovada ainda em
2009. A responsabilidade sobre o pés-consumo é
uma discussdo que interessa a toda a sociedade, em
especial as empresas.”

Sussumu Honda, presidente da Associacao
Brasileira de Supermercados, Abras

"0 Brasil desperdica alimentos demais. Estamos em
um momento de transformacao. E o consumidor
quem estd exigindo mudancas.”

Luis Lara, presidente da Associacdo Brasileira
das Agéncias de Publicidade, Abap

“A propaganda em diversos momentos esteve a ser-
vico da educacédo, mobilizando a sociedade, e pode
agora contribuir para a producédo e o consumo sus-
tentavel. Hoje, o consumidor compra produtos mais
por seus bens intangiveis. Toda marca esta em cena
aberta com os consumidores.”
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1 Adalgiso Telles, 2 André Pessoa, 3 Katia Abreu
4 Alysson Paolinelli 5 Antonio Duarte Nogueira
6 Paulo Gustavo 7 Hélio Mattar

8 Francisco Graziano 9 Murilo Braz Sant’Anna
10 Sussumu Honda 11 Luis Lara 12 André Vilhena.
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