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PARA QUEM TEM O PE NO CHAO E O OLHO NO FUTURO

Ano 2 Niomero 13 julho 2005

DIA DO AGRICULTOR

em mais um Dia

consolida-se como

alavancas para o
desenvolvimento

evolugao continua
das exportacoes

O Brasil tem
muito a
comemorar

do Agricultor.
O agronegdcio

CENTRO DE MEMORIA BUNGE

uma das mais

I egundo o Ministério da Agricul-
tura, nos seis primeiros meses de
2005 o Brasil exportou o equiva-
lente a US$ 20,2 bilhdes em pro-
dutos agropecuérios, principal-
mente carne, café, aclcar e
alcool, quase 10% a mais do que
no mesmo periodo de 2004.

importantes

UMA FORMA DE
REVERENCIAR
O SUCESSO DE
GENTE QUE FAZ
O FUTURO DO

e a geracao de
divisas,
sustentando a

brasileiras.

"0 setor esta evoluindo de mo-
do consistente e a prova disso
é que, a despeito de eventuais
perdas em algumas culturas,
outros produtos do agronego-
cio apresentam ganhos que
compensam o que deixou de
ser comercializado. A mensagem
gue 0 agronegocio esta pas-
sando para o pais é a de que ha
sempre alternativas as perdas,

UM DIA DE GRANDES
COMEMORACOES

Bunge Fertilizantes e Bunge
Alimentos homenageiam o
agricultor brasileiro com
eventos especiais promovi-
dos em mais de 100 unida-
des. Café da manha, video
institucional com mensa-
gens de executivos das em-
presas Bunge sao as princi-
pais atragdes previstas. _

de modo a se consolidar os ga-
nhos”, comenta Mario Barbosa,
presidente da Bunge Fertilizantes.
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Ancorado, especialmente, na de-
terminacdo e empenho do agri-
cultor, o Brasil é o primeiro pro-
dutor e exportador de café, agu-
car, dlcool e sucos de frutas. Além
disso, lidera o ranking das ven-
das externas de soja, carnes bo-
vina e de frango, tabaco, couro
e calcados. De acordo com pro-
jecoes, o Brasil também sera, em
pouco tempo, o principal pélo
mundial de producédo de algo-
dao e biocombustiveis.

Com clima variado, chuvas cons-
tantes, sol abundante e quase
13% de toda a &gua doce dis-
ponivel no mundo, o Brasil reline
388 milhdes de hectares de terras
aptas para a agricultura, dos quais
ainda restam por explorar 90 mi-
Ihdes, um dado que revela o po-
tencial de crescimento do setor.

Segundo dados do Ministério
da Agricultura, o agronegécio
é responsavel por 33% do Pro-
duto Interno Bruto, PIB, 42% das
exportacdes e 37% dos empre-
gos brasileiros. O PIB do setor
alcancou US$ 180,2 bilhdes em
2004, contra US$ 165,5 bilhdes
gerados em 2003.

Para Sérgio Waldrich, presiden-
te da Bunge Alimentos, conquis-
tas como essas ndo aparecem
por acaso. “Estamos colhendo
os resultados de uma integra-
cdo crescente entre empresas
como a Bunge e milhares de
agricultores em todo o pais, que
recebem orientacao técnica,
incentivos e financiamento para
produzir mais e melhor. Na
pratica, 0 agronegdcio esta de-
monstrando que o modelo de
parcerias que avanca no campo
évitorioso, capaz de levar o Brasil
a lideranga mundial nos proxi-
mos 10 anos”, acentua Waldrich.

A NOSSA HOMENAGEM A QUEM TRABALHA DURD PELD GRESCIMENTO DO PAIS

Nos préximos 10 anos, organismos internacionais, como a Confe-
réncia das Nagdes Unidas para o Comércio e Desenvolvimento, esti-
mam que o Brasil serd o maior produtor de alimentos do planeta.
As promessas de que 0 Nosso pais se tornaria o celeiro do mundo j&
n&o sdo mais promessas: estao em vias de realizagdo.

Muito devemos as novas tecnologias agricolas adotadas nos ultimos
anos. Mas também ha outras explicacdes para o extraordinario de-
sempenho do agronegdcio: o sucesso inequivoco do modelo de
parcerias que vem sendo desenvolvido nos campos brasileiros por
empresas como a Bunge, com o desenvolvimento de pesquisas,
oferta de financiamento e garantia de compra das safras.

Esta eficaz equacdo, sustentada por gente como vocé, agricultor

gue enfrenta qualquer desafio e ndo se intimida, desbravando di-
visas, levando a atividade agricola para &reas aparentemente inds-
pitas, acordando muito cedo para garantir a salde das safras e o
vigor dos rebanhos, enfrentando adversidades climaticas com a
maturidade de quem sabe que o bom tempo sempre retorna.
Com todo o respeito, mais uma vez parabenizamos vocé pela gran-
diosidade de uma acédo diariamente praticada: trabalhar duro pe-
lo desenvolvimento e o futuro do Brasil.

Receba a nossa homenagem e o0 nosso abraco.
Maério Barbosa

Presidente da
Bunge Fertilizantes

Sérgio Waldrich
Presidente da
Bunge Alimentos =
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0 Brasil fez bonito no San Francisco International Wine Competition
2005. Competindo com outras mil amostras de vinhos, provenientes de 18

paises, os exemplares nacionais conquistaram 16 medalhas:

Até o final de 2005, o porto de Paranagud (PR),

um dos mais importantes terminais graneleiros do mundo, deve ganhar uma

filial da Bolsa de Mercadoria e Futuros, BU&F. A iniciativa busca estreitar a

uma de ouro duplo, duas de ouro, nove de prata e quatro de bronze.

Fonte: Associagio de Turismo Rural do Circuito das Frufas.

distdncia entre produtores e compradores de gréos.
Fonte: Globo Rural.
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SEU CONSULTOR

Serrana

DEPARTAMENTO TEGNIGDO

NUTRICAO ANIMAL

Segurana e qualidade a servigo da pecudria

Serrana Nutricao Animal

[:m pauta, a biodiversidade e o stress ambiental

@5 sistemas de criagdo comercial de suinos e aves
praticam algum tipo de biosseguridade e, normal-
mente, todos os envolvidos possuem um maior
conhecimento da importancia dessa técnica para
aviabilidade da producao, seguranca e qualidade
do produto final.

Um programa de biosseguridade implica no desen-
volvimento e implementacdo de um conjunto de
politicas e normas operacionais rigidas, que terao
a funcao de proteger os rebanhos contra a intro-
ducao de qualquer tipo de agentes infecciosos.

Obrigatoriamente, todos os programas de bios-
seguridade devem incluir os seguintes principios:

= controle da multiplicacdo de agentes biolégicos
endémicos;

= prevencao da contaminacdo dos rebanhos por
organismos altamente contagiosos e potencial-
mente letais;

= controle e prevencdo de agentes infecciosos de
importancia na satde publica (zoonoses);

= controle e prevencdo de agentes infecciosos de
transmissao vertical, que podem nao somente
afetar o desempenho e a produtividade da pro-
génie, como serem facilmente disseminados em
uma grande area geografica e afetar outros sis-

SERRANA NUTRICAO ANIMAL

temas de producdo independente.

0 STRESS PODE AFETAR A PRODUTIVIDADE DOS SUINOS

O desempenho e a produtividade dos suinos sdo
afetados negativamente por condicbes ambien-
tais adversas, como temperatura, umidade, pres-
sao atmosférica e outras variantes. Para amenizar
os problemas relacionados ao stress ambiental
pode-se relacionar alguns fatores de fundamen-
tal importancia:

= controlar ou melhorar o ambiente térmico, por

meio de construcdes mais adequadas, controle
de ventilacdo, movimentacdo do ar, tipo de piso
e manejos dos animais no sentido de propor-
cionar melhores condicdes para 0 maximo de-
sempenho produtivo;

= selecionar racas mais adaptadas ao clima tro-
pical, o que reduz os problemas com stress de
temperaturas e umidade relativa elevadas;

= modificar tecnicamente a composicao das die-
tas, a fim de amenizar os problemas com o frio
ou calor intenso.

UMA NOVA ESMAGADORA DE SOJA NA CHINA

A Bunge adquiriu uma fabrica de processamen-
to de soja na China, primeiro investimento in-
dustrial do grupo naquele pais. A compra é re-
sultado de parceria com a Sanwei Group, que
terd participagcdo minoritaria na empresa recém-
constituida, situada em Rizhao, cidade portué-
ria na provincia de Shangdong.

O consumo de soja no mercado chinés aponta
para perspectivas bastante promissoras e atra-
entes, registrando taxas médias de crescimento
anual ao redor de 11%.

BONS NEGOCIOS COM A PERDIGAOQ

Em meados de julho, negociacdes firmadas entre
a Bunge Alimentos e a Perdigdo, uma das maiores
empresas do setor de alimentos da América Latina,
abriram novas perspectivas de expansao da Bunge
na cadeia da soja. A Perdigdo vendeu para a Bunge
0s equipamentos da unidade de industrializacao
do grao e refino de dleo, situada em Marau (RS).
O acordo também prevé o licenciamento das mar-
cas de 6leo (Perdigao e Borella) e o fornecimento
— por parte da Bunge — de farelo de soja para
abastecimento das granjas da Perdigdo nos estados
do Rio Grande do Sul e de Santa Catarina.

INVESTIMENTOS DE PESO EM SUAPE

Ficard pronto em trés anos o novo moinho de
trigo da Bunge Alimentos, que sera construido
com recursos préprios no Distrito Industrial de
Suape, em Ipojuca (PE). O moinho produzira
630 mil toneladas de farinhas de trigo e misturas
para padarias e industrias de toda a regido
Nordeste, onde a empresa é lider no setor.

O anuncio e o protocolo de intengdes com o
Governo do Estado de Pernambuco foram feitos
pelos diretores Martinho Silveira, da Cadeia Trigo,
e Hélio Effting, de Logistica e Suprimentos.
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Em-cinco_anos, o consumo de café torrado no Brasil deverd
aleangar 21 milhges- de-sacas, ultrapassando o volume dos Estados
Unidos-(19-milhaes), -hoje o maior consumidor mundial. A

Segundo a Associagdo Brasileira da Indistria de Mdquinas

e Equipamentos, Abimaq, o Brasil tem apresentado um aumento

de 70% nas vendas externas de mdquinas para a Colémbia, atingindo,
em 2004, um total de USS 115,5 milhdes. Compressores, mdquinas e
equipamentos agricolas sdo alguns dos destaques que sustentam esse
desempenho. Fonte: DGM World Media.

AD PE DO DUVIDD

previstio-é da_Associagdo-Brasileira da Inddstria do Café, Abic, que
pretende-estimular. o consumoy. através-de-investimentos em
marketing, tecnologia; entre_outros.-Fonte: Gazeta-Mercantil.

0 SUCESSD E VOGCE
FELIN HUMBERTO SIMONETI

Colhendo os resultados

de uma relacao de
estreita parceria

Dedicacao integral a atividade agricola e paixao
pela profissao sao alguns dos ingredientes de Félix Simoneti,
proprietario da Fazenda Sol Aberto, para alimentar a prosperidade.
Parceiro de longa data da Bunge, o agricultor foi o ganhador

de concurso promovido pela marca.

WY em de longe a parceria entre
Félix Humberto Simoneti, 51
anos, eaBunge. O ano era 1987.
O agricultor, vindo de Palotina
(PR), tinha acabado de chegar
ao Mato Grosso, onde com-
prou uma propriedade no mu-
nicipio de Safezal. “Vendi mi-
nha primeira colheita de soja
para a Bunge. Mas, no Parana,
ja comprava fertilizantes da em-
presa”, conta. Com o tempo,
os vinculos ficaram mais fortes.
“Hoje, sou 100% Bunge. Entre-
go toda a minha producéo para
a Bunge Alimentos e s6 compro
adubos da marca Serrana.”

O relato dessa historica parceria,
e de como ela foi capaz de im-
pulsionar os negoécios no cam-
po, fez de Félix o vencedor da
Campanha Parceria de Resulta-
dos, promovida pela marca Ser-
rana junto a clientes de produtos
de linhas diferenciadas (Turbo,
Turbogran e Classic). O prémio:
uma viagem de uma semana,
com acompanhante, para Costa
do Sauipe (BA).

Félix, que é Engenheiro Agron6-
mico, também foi pesquisador
da Cooperativa Central de Pes-
quisa Agricola, Coodetec, no Pa-
rand. “Por ter estado do outro
lado, entendo as dificuldades

CONSOLIDANDO TEQRIA E PRATICA

dos pesquisadores, a demora
para desenvolver novas varieda-
des de plantas e outras solu-
¢Oes.” Segundo ele, essa experi-
éncia contribuiu para a carreira
de produtor rural, apesar de re-
conhecer que, naturalmente, ha
muitas diferencas entre teoria e
pratica. “Muitas coisas que a
gente aprende funcionam de
forma diferente na prética.”

Sobre o segredo de quem co-
megou com 540 hectares de
terra, e hoje planta soja como
cultura principal, além de arroz,
milho e sorgo, em mais de 12
mil hectares, o produtor acre-
dita que um pouco foi sorte,
ou “estar no lugar certo, na ho-
ra certa”, mas, principalmente,
muito trabalho e dedicacdo. "A
agricultura exige cuidado diario.
O olho do dono tem que estar
l4, acompanhando o tempo
todo”. Completa sua receita de
prosperidade, uma boa dose de
paixao pela agricultura. “E uma
atividade que me da prazer, do
plantio a colheita. Me fascina
pensar até aonde podemos che-
gar. Pois sei que fazendo o nos-
so arroz com feijdo, podemos
alcancar resultados ainda me-
lhores de produtividade.”

Simoneti:

sempre em busca

de novas alternativas
para aumentar a
produtividade.

» No Estado do

Parand, o Barreado é
sindbnimo de fartura

I-\expressao “barrear” a panela com pirdo de cinza
ou farinha de mandioca (para preservar o vapor e
evitar o ressecamento) estd, segundo o folclore
paranaense, nas origens de um dos mais tradicio-
nais cozidos do Estado, o Barreado, tipico particular-
mente da regido de Morretes.

A receita continua dando &gua na boca de todos
que saboreiam o Barreado. Nesses tempos de inver-
no, vale experimentar. Esta receita foi extraida do site
da Prefeitura de Morretes (www.morretes. pr.gov.br).

Ingredientes (para 10 pessoas) 5 quilos de
carne (peito, patinho ou coxdo mole), 500 g de
toucinho fresco, 5 cebolas, folhas de louro, 1 colher
de pimenta-do-reino, 1 pitada de coentro (torrado),
3 cabecas média de alho, 1 pitada de cominho em
pd (torrado), sal a gosto, pimenta vermelha.

Preparo (feito na véspera de ser servido)
Corte a carne em pedacos pequenos e o toucinho
em pedacos menores (quadrados de 1 a 2 cm).
Adicione os temperos (menos a pimenta verme-
Iha) e cologque a carne e o toucinho em uma pa-
nela de barro. Tampe a panela com uma folha
de bananeira (previamente sapecada no fogo)
amarrando-a na boca da panela. Ha outra opgéo:
barrear (vedar) a tampa com uma mistura de fa-
rinha de mandioca, cinza e 4gua quente. O tem-
po de cozimento nao pode ser inferior a 12 horas
(fogo brando), de preferéncia no fogéo a lenha.
Quando abrir a panela, prove o sal e acrescente
o molho de pimenta vermelha.

Como servir Coloque farinha de mandioca no
prato e adicione o Barreado (como quem faz um
pirao bem molinho). Sirva acompanhado por ba-
nana, laranja e arroz.

BUNGE NO
JULH
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Agroleite 2005 Castro (PR) -9 a 13 de agosto

Congresso e Reuniao da Cultura de Arroz Irrigado Santa Maria (RS) —9 a 12 de agosto
132 Seminario Nacional de Criadores e Pesquisadores Ribeirdo Preto (SP)— 10 de agosto
TEM _ FESTA 3 FEIRA Ave Expo.Américas & | Forum Internacional de Avicultura Foz do Iguacu (PR)— 17 a 19 de agosto
E EXPOSI |; R0 NA GIDADE contaeroe Congresso Mercosul de Aviacao Agricola Botucatu (SP)—18a 21 de agosto.

ATURLIZE-SE

i :

LA

fontes de informacao

DIGNA IMAGEM / CLOVI!

Informagao € insumo estratégico. No momento da tomar decisdes, é essencial

conhecer as tendéncias de mercado, as demandas de consumidores e em-

presas, bem como entender de que forma as decisdes politicas afetam a sua
. produgéo. Para o produtor rural, alguns dos canais de informacao disponiveis
B sa0 os programas de televisao e radio, produzidos por empresas privadas de
" comunicacao e 6rgaos governamentais. Confira algumas das opcoes.

PARA VER

e Agronegdcio (Goias) — tendéncias e cotacbes, noticias sobre o setor. De segunda a sexta, as
19h05. TV Record.

e Canal da Terra (Parand) — cotagdo de precos agricolas, turismo rural, culinaria, entre outros.
Domingos, as 9 h. TV Iguagu, TV Tibagi, TV Cidade, TV Naipi.

e Canal Rural (nacional) — previsdo do tempo, telejornais, leildes etc. Net e Sky: canal 35;
parabdlica: Brasil Sat B1, freqiiéncia 4171 Mhz, Banda L, 0980 Mhz, polarizagéo horizontal.

® Dia de Campo (nacional) — produzido pela Embrapa, transmite informacdo agropecuéria,
agroindustrial e florestal. Sextas-feiras, as 9 h. Antena doméstica: Banda L. freqiiéncia 1220Mhz;
recepcao multiaberta: Banda C, Transponder 6A2, polarizagcdo horizontal, freqliéncia 3990
Mhz; Canal Rural; Net, Sky e parabdlica: transponder 12A2, polarizacao horizontal, freqiiéncia
4171 Mhz.

® Globo Rural (nacional) — reportagens especiais, informagdes técnicas, receitas etc. Segunda a
sexta, as 6h15; domingos, as 8 h. Rede Globo.

® Nosso Campo (regido de Sorocaba, Bauru, Sdo José do Rio Preto, SP) - cotacdes de mercado,
informacées técnicas etc. Sdbados, as 8 h. TV Tem — afiliada da Rede Globo.

® Pernambuco Rural (Pernambuco) — divulga trabalhos de intuicoes de pesquisa e 6rgaos gover-
namentais, reportagens sobre cultura regional etc. Quartas, as 17 h, com reprise as sextas, as
11 h. TV Pernambuco, canal 46, UHF (Grande Recife) e canais acima do 13, VHF e UHF (interior).

® SBT Rural (nacional) — informagdes sobre culturas, mercado etc. De segunda a sexta, as 6h30.
Sistema Brasileiro de Televisdo, SBT.

e TerraSul (sul do Rio Grande do Sul) — produzido pela Embrapa, é especializado em questdes do
setor agropecudrio da regido Sul. Domingos, as 9 h. Rede Record.

® Canal Terra Viva (nacional) — recém-lancado, apresenta telejornais, cotagbes de mercado,
informes meteoroldgicos, entre outros. Parabdlica: 1.360 MHz, filtro BW para 18 MHz.

NOVAS FRONTEIRAS

A Rissia esta
saboreando a
carne brasileira

Segundo a Associacdo Brasilei-
ra de Agribusiness, Abag, as
exportacbes brasileiras de
carne bovina devem render US$
3 bilhées em 2005, frente aos
US$ 2,5 bilhdes contabilizados
em 2004. E esta a estimativa
do presidente do Férum Nacio-
nal Permanente de Pecuéria de
Corte, Antenor Nogueira, da Con-
federacdo Nacional da Agricul-
tura e Pecudria, CNA.

De acordo com Nogueira, parte
desse incremento é conseqUén-
cia das exportagbes para a RUs-
sia que, nos seis primeiros me-
ses de 2005, voltou a ser o prin-
cipal destino das exportacoes
brasileiras, deixando nas caixas
registradoras US$ 200 milhoes.

BONGE NO campo

PARA ODUVIR

-
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® Guaiba Rural (RS) — previsdes meteoroldgicas, orientaces técnicas etc. De segunda a sexta,
as 5 h. Radio Guaiba, AM 720 KHz.

® Prosa Rural (regibes Norte, Nordeste e Minas Gerais) — da Embrapa, apresenta resultado de
pesquisas desenvolvidas pela instituicdo. Em emissoras educativas e comerciais.

e Radio Rural (nacional) — informativos sobre o setor e entretenimento voltado a musica de raiz
do sul do Brasil. AM 1120 KHz; parabdlica: Brasil Sat B1, freqiiéncia 4171 Mhz, HTP 12A.

Uma publicagao da Bunge

dirigida aos produtores rurais.
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