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PARA QUEM TEM O PE NO CHAO E O OLHO NO FUTURO

Ano1 Ndmero5 Julho 2004

28 DE JULHO DIA DO AGRIGUILTOR

A homenagem da
Bunge a quem gZera
rrque4as para o pPdls

Agricultor brasileiro.
Quem conhece reconhece.

Aagricultura reforga os fons
verde e amarelo que colorem
as estatisticas brasileiras

AGRICULTOR BRASILEIRO.
QUEM CONHECE RECONHECE.

WBlesde maio, a Bunge esta na midia
expressando seu reconhecimento as
conquistas do agricultor brasileiro.
Acampanha publicitéria—que tem
como slogan: Agricultor brasileiro.
Quem conhece reconhece — reitera
o respeito da empresa ao trabalho
de quem gera alimentos para o
mundo e divisas para o Brasil.

Enfatizando esse respeito, no dia
28 de julho, Dia do Agricultor, a
Bunge estara prestando mais uma
homenagem. Assista no intervalo do
Globo Rural e do Jornal Nacional
um filme especial enfatizando
algumas das qualidades que fazem
o sucesso do produtor rural. Caso
nao possa assistir, ou queira rever a
homenagem, assim como os demais
filmes da campanha, é s6 recorrer a
esse CD, que a Bunge faz chegar a
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vocé por meio do nosso jornal Bun-
ge no Campo. Ao reunir os andncios
veiculados em rede nacional de TV,
essa lembranca proporciona tam-
bém um panorama da revolugdo
desencadeada nos campos do pafs.

E mais uma maneira de mostrar nos-
so orgulho diante de constatacoes
como os 18 milhdes de empregos
gerados no campo, as divisas que se
acumulam nas negociagdes com o
mercado externo, a safra recorde
de 130 milhdes de toneladas. E o
nosso jeito de dizer o quanto a gente
reconhece o trabalho de quem to-
dos os dias arregaca as mangas para
promover o crescimento do pais.

Assimilando novas tecnologias,
respeitando a natureza, gerando
divisas para o pafs, cultivando par-
cerias que proporcionam indices
crescentes de produtividade, man-
tendo a tradicdo que faz com que
geracdes sucessivas preservem a
paixao pela terra, vocé, agricultor
brasileiro, tem papel vital no pro-
cesso de crescimento do pafs. gigig,

O agricultor brasileiro est4 na ordem do dia. £
fonte de noticias, de estudos e pesquisas, de anali-
ses socioconjunturais. “Estamos diante do principal
protagonista de uma nova histéria do Brasil, pais
revigorado pelas boas noticias que vém do campo,
alimentando a economia com estatisticas nunca
antes registradas”, afirma Mario Barbosa, pre-
sidente da Bunge Fertilizantes.

Os numeros nao deixam duvidas sobre o poder
emanado das lavouras. Em menos de dez anos, a
capacidade de producéo por hectare foi multiplica-
da por dois, fazendo tilintar o superavit da balanca
do agronegdcio, que atingiu US$ 25,8 bilhoes em
2003. Também no ano que passou, o Brasil foi
elevado a condicdo de maior exportador de soja
do mundo. No balanco das exportacdes, coube
ao agronegoécio o sonoro percentual de 42% de
tudo o que o pais comercializou 14 fora, em 208
diferentes destinos.

“Mais importante do que registrar esse quadro é
entender que ele é conseqiiéncia do processo de
modernizacao crescente da agricultura brasileira.
Os pilares do campo n&o estdo mais fincados
somente na disponibilidade de terras ou no clima
favoravel, mas sobretudo nas tecnologias avan-
cadas aplicadas a lavoura”, enfatiza Sérgio Wal-
drich, presidente da Bunge Alimentos. De fato,
dados do Ministério da Agricultura revelam que
na safra 1990/1991, o pais colheu 57,9 milhoes
de toneladas de graos, semeados em 37,9 milhdes
de hectares. Doze anos depois, na safra 2002/
2003, foram necessarios 43,9 milhdes de hectares
para colher 122,9 milhdes de toneladas. Ou seja,
enquanto a area plantada cresceu 16%, a producdo
mais que dobrou.
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A receita com exportagdes de café atingiu RS 721 milhdes nos cinco primeiros meses do ano,

segundo informagges divulgadas pelo Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento. Foram 9,9 milhdes

de sacas, com preco médio ponderado de venda de US$ 72,83/saca. No mesmo periodo de 2003, apesar do volume
exportado ter sido maior (10,7 milhdes de sacas), as vendas externas alcangaram US$ 597 milhdes.

0s embarques de milho experimentaram
crescimento de 418% no primeiro trimestre de
2004, alcangando 1,94 milhdo de toneladas.

Em 2003, nesse mesmo periodo, as vendas
externas totalizaram 374,8 mil foneladas.
Fonte: Agéncia Brasil.

www.bunge.com

Recentemente relancado, o si-
te da Bunge Limited apresen-
ta as empresas, negocios e ser-
vicos da Bunge em todo o mun-
do. H4 também links para as
empresas Bunge sediadas em
diferentes paises.

www.manah.com.br
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Informativos referentes ao
agronegocio (com artigos pre-
parados por agrbnomos) ana-
lise simulada de correcdo do
solo e adubacéao, palestras on-
line, possibilidade de consulta
("Requisicao”) a engenheiros
agronomos, zootecnistas e ve-
terinarios sao alguns dos servi-
cos disponiveis no site da Ma-
nah, marca da Bunge Fertilizan-
tes. Produtos, agenda de even-
tos do setor sao também des-
taques no site inteiramente
voltado as necessidades do
produtor rural.

www.mundocaipira.com.br

Um dos maiores portais sobre
a cultura popular brasileira,
registra a producao cultural
gerada no interior, traz relagao
de violeiros e compositores
gue marcaram época, artigos
sobre folclore (dancas, folgue-
dos, mitos e lendas) e varias
outras informacgodes.
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FOTOS: LUCIMAGENS ROYALT FREE

SEU CONSULTOR

RIGARDO V.

FERRARI

Area de Produtos de Nutricio Animal da Bunge Alimentos

0 girassol estd invadindo

ATUALIZE-SE

e A canola
também avanga

A canola é outra cultura de in-
verno que estd conquistando
os campos brasileiros. Antes
restrita aos Estados do Rio
Grande do Sul e Parana, co-
mega a ganhar espago princi-
palmente em Goias, onde as
primeiras lavouras ja puderam
ser vistas na Ultima safrinha.

De acordo com o pesquisador
da Embrapa, Gilberto Tomm,
em 2002 a area semeada foi
de 14,8 mil hectares. No ano
passado, chegou a 15,4 mil. A
tendéncia é que esse niumero
continue crescendo devido as
boas perspectivas de produ-
¢ao da matéria-prima em
outras localidades do Brasil e
a procura cada vez maior por
6leos vegetais nobres.

@ girassol tem se apresentado como
uma boa alternativa de cultura de

inverno, pois é resistente a seca e ao
frio. E forte alternativa ao trigo, prin-
cipalmente no Centro-Oeste brasilei-
ro, onde a distancia dos moinhos, si-
tuados, em sua maioria, proximos
ao litoral, favorece muitas vezes a
importacdo do grao frente a sua
originagao.

A época de plantio varia conforme
aregiao: em S&o Paulo, é realizado
em fevereiro e marco; no Centro-
Oeste, em janeiro e fevereiro; no
Sul, dejulho a setembro. O ciclo de
cultura dura cercade 130 diasea
produtividade gira em torno de 40
mil plantas por hectare, que irdo
render até 2 toneladas de sementes
e 40 toneladas de massa verde. O
girassol compete com plantas inva-
soras, sendo usado com sucesso na
rotacdo de culturas. A semente é
pouco afetada por fungos e carun-
chos, desde que se mantenha a
umidade baixa.

Os principais limitantes para o plantio
de girassol eram o alto custo das se-
mentes, que normalmente sdo im-
portadas, e as dificuldades na comer-
cializacdo do grao para as industrias.

No entanto, observa-se atualmente
incentivo crescente a expansao da
producdo de girassol. Além de
medidas voltadas a difusédo da
tecnologia de manejo, ha diversas
pesquisas que visam desenvolver
novos tipos de sementes, com custo
mais baixo e mais adaptadas as
condigdes climéaticas do Brasil.

A PRODUCAO DE OLEO
AQUECE A DEMANDA

Entre os fatores decisivos para o
fortalecimento da presenca do
girassol nos campos brasileiros esta
ademanda cada vez maior por éleo
de girassol — considerado extrema-
mente saudével — para alimentacdo
humana. Essa demanda esta retra-
tada no comportamento do merca-
do comprador de sementes, onde
empresas como a Bunge Alimentos
tém atuagdo decisiva. A Bunge vem
fomentando a producao de girassol
nos Estados de S&o Paulo e do Para-
na. O esmagamento das sementes
é feito nas unidades de Ourinhos e
Bauru, interior de S&o Paulo.

Além do uso da semente para a
producédo de éleo, ha outros tipos
de uso para os derivados, como o




0 Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social, BNDES,
vai liberar RS 500 milhdes para financiamento de trafores,

colheitadeiras, mdquinas e equipamentos agricolas. Esse fotal serd
somado ao orcamento inicial de RS 2,15 bilhdes previsto para a
Linha Especial de Financiamento Agricola. Fonte: Valor Online.

farelo de girassol. Esse produto é
de grande interesse para a Area de
Produtos de Nutricdo Animal da
Bunge Alimentos, pois se constitui
em excelente fonte de proteinas
para alimentagdo animal.

O farelo de girassol ainda tem seu
uso pouco difundido no Brasil. Mas
esta em franca expanséo devido ao
aumento de consumo do 6leo, ao
incentivo ao plantio do girassol e a
sua viabilidade para alimentacéo
animal em racdes para todas as
espécies, inclusive aves e suinos,
porque ndo apresenta limitantes
téxicos, tendo como Unico limitante
o teor de fibra. Porém, se o teor de
lisina é inferior ao do farelo de soja,
os teores de Célcio, Fésforo e Metio-
nina sao superiores. O teor de ex-
trato etéreo é varidvel e importante
para a definicdo da sua aplicacao,
sendo obtidos valores de 1,5 até
5%, o que influencia diretamente os
niveis de energia desse ingrediente.

As multiplas possibilidades de uso e
aplicagdo, somadas as perspectivas
bastante favoraveis na area de
biocombustiveis, colocam o girassol
como mais uma fonte de renda e de
divisas para 0 agronegécio brasileiro.

0 HIGOR-DAS Hm

Nos ultimos anos, a area cultivada com girassol cresceu
gradativamente, tendo saltado de 11 mil hectares, em
1997, para os atuais 53,8 mil hectares, segundo dados
da Companhia Nacional de Abastecimento, Conab.
Atualmente, os maiores produtores sao os Estados Goias
(34,5 mil hectares) e Mato Grosso do Sul (8,3 mil hectares).

A Bunge Alimentos tem estimulado o plantio de girassol
por meio da compra das sementes para a producgao de
6leos comestiveis da marca Salada e de farelo usado
na alimentacdo animal. Durante esse ano, a empresa
vai processar cerca de 25 mil toneladas de sementes.
Em 2005, a meta é chegar a 50 mil toneladas.

Na opinido da produtora rural Lais Boening, que plantou
na ultima safra 100 hectares de girassol em Sao Gabriel
do Oeste (MS), a empresa tem sido fundamental para
que os agricultores percebam o girassol como mais
uma boa opgao de renda. “Trata-se de uma cultura re-
cente, que s6 nao se desenvolveu antes por falta de in-
centivos. Agora, o interesse da Bunge pela originagao
do produto deu mais seguranca no momento de comer-
cializarmos a producao”.

Além de empresas como a Bunge, o governo brasileiro
é outro agente que estd incentivando o cultivo do giras-
sol. Provas disso, sdo a criacdo P6lo Nacional de Biocom-
bustiveis Brasil e 0 anincio da adicdo de 5% de biodiesel
em todo o fornecimento de éleo petrolifero no pais, a
partir de 2005.
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A agricultura brasileira terd RS 39,5 bilhdes & disposigio em

recursos para a safra 2004/2005. O montante representa um

aumento de 45% sobre os RS 27,15 bilhdes destinados ao setor na safra anterior. .
A expansdio do crédito de custeio e comercializagdo chegard a 34%, mas serd mais expressiva
em investimentos: os produtores terdio RS 10,7 bilhes de recursos, evolugdo de 86% sobre o
programado para a safra anterior, de acordo com informades divulgadas pela Embrapa.

BOA PROSA

A CACHACA BRASILEIRA
CONQUISTA 0 MUNDO

Tipicamente brasileira, a cachaca é
o terceiro destilado mais vendido
no mundo. E a caninha é boa tam-
bém em nlimeros: gera 450 mil em-
pregos diretos e quase um milhdo
deindiretos, e fatura cerca de 500
milhdes de dolares a cada ano.

Numeros apetitosos

+ Aproducdo anual éde 1,3 bilhdo
delitros.

+Em 2003, segundo o Ministério
do Desenvolvimento, foram
exportados mais de oito milhdes
de litros de cachaga, gerando
receita de US$ 9 milhoes.

+O principal comprador da caninha
nacional é a Alemanha (responde
por 30% das importagoes).

+ O consumo per capita no pais é
de 11 litros. £ a segunda bebida
na preferéncia dos brasileiros, s6
perdendo para a cerveja.

- Agua-que-passarinho-nao bebe,
arrebenta-peito, acalma-nervo,
bagaceira, baronesa, marvada,
teimosa, entre outros, sdo alguns
dos muitos sinGnimos usados para
designar a bebida.
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TEM_FESTA, FEIRA
E EXPOSIGAD NA GIDADE

20° Festa do Pedo de Limeira Limeira (SP) — 6 a 15 de agosto
15° Congresso Brasileiro de Reproducao Animal Porto Seguro (BA) -8 a 12 de agosto
3° Leildo Estancia Santa Alzira Campo Seguro (MS) — 9 de agosto
Infocana 2004 Ribeirao Preto (SP) - 10 a 12 de agosto

532 Exposicdo Agropecudria Juiz de Fora (MG)—11 a 15 de agosto
Biolatina 2004 & Abrapi 2004 Salvador (BA) - 16 a 20 de agosto

GAMPO MODERND

Os pilares que sustentam
a agricultura brasileira

na geracao de empregos, parcerias, produtividade e tradicdo: sdo esses os esteios da agricultura brasileira,

Tecnologia, respeito ao meio ambiente, participagdo crescente nas exportagdes e

retratados na campanha publicitaria da Bunge: Agricultor brasileiro. Quem conhece reconhece.

Bunge no Campo reproduz o testemunho de cinco produtores rurais — protagonistas dos
anuncios — extraidos de entrevistas e dos roteiros dos filmes que integram a campanha.

Luiz Ayres.

Marcelo Degraf.

Wilson e Pedro
Baggio Neto.

Céssio Roberto.

Francisco
Terasawa.

ol BENGE

MEIO AMBIENTE

UMA NOVA
CONSCIENCIA NO CAMPO

Produzir cada vez mais por area
plantada —em nome do respeito a
biodliversidade e da preservacéo de
mananciais e nascentes —é misséo
assumida com afinco cada vez maior
pelo agricultor brasileiro.

Luiz Ayres "As atividades agricolas
devem preservar as condicbes na-
turais do meio ambiente, impedindo
a contaminagdo do solo, doareda
4gua. E o que estamos fazendo
aqui. Quem visitar essa regido po-
derd ver péssaros, veado campeiro,
raposa, cachorro-do-mato, capiva-
ra, jaguatirica e diversas espécies de
peixes, simbolos do nosso respeito
ao meio ambiente.”

para conseguir recordes de produ-
tividade nas culturas de soja, milho
e feijdo —no verdo —, e trigo e aveia
—no inverno.”

TRADICAO

PERPETUANDO A ARTE
DE CUIDAR DA TERRA

Pedro Baggio Neto Tradicdo cen-
tenaria no campo. E essa a saga da
familia Baggio, que ha 114 anos,
desde os tempos do avo de Pedro,
produz café. “Hoje, produzimos
café, cana-de-agucar, soja, milho,
trigo, mandioca e laranja no Parana
e no Mato Grosso, com a conscién-
cia que a tradigdo na agricultura foi
sendo somado o saber académico,
igualmente importante. O produtor
rural ndo sobrevive se ndo for pro-
fissional —essa foi a grande mudan-
¢a no campo nas Ultimas décadas”.

PRODUTIVIDADE / PARCERIA

TECNOLOGIA

RECORDES NUNCA
ANTES IMAGINADOS

Em menos de dez anos, os produ-
tores rurais dobraram a capacidade
de producdo por hectare. O resul-
tado: hoje, a agricultura responde
por 34% do PIB brasileiro.

Marcelo Degraf Plantio direto
com corregao de calcério, anélise
de solo, rotacdo de cultura e de
adubagéo segundo as necessidades
de cada cultura, troca de experién-
cias e informagdes com parceiros.
Em resumo, esta tem sido a estra-
tégia do produtor Marcelo Degraf,

O RESPEITO A TERRA
SOB RIGIDOS CONTROLES

Mapeamento da performance das
culturas por satélite, técnicas cen-
tradas na agricultura de preciséo,
investimentos em maquinarios ca-
da vez mais modernos: o produtor
rural vai além da terra, demons-
trando uma capacidade de adapta-
¢ao as exigéncias dos novos tempos
nunca antes registrada.

Cassio Roberto “Além da economia
deinsumo, essa tecnologia agilizou
o plantio. Da anélise do solo até a
colheita, tudo aqui é monitorado

por equipamentos sofisticados, que
permitem ganhos crescentes de
produtividade.”

BALANCA COMERCIAL

O MILAGRE DA
MULTIPLICAGAO DE DIVISAS

Foi tanto o que o agricultor pro-
duziu que o volume de exporta-
coes, em 2004, sé do que saiu do
campo, fez soar a agradavel cifra
de US$ 30 bilhées, com um supe-
révit de R$ 25,8 bilhGes.

Francisco Terasawa “O que pro-
duzo aqui tem valor |& fora e ajuda
a trazer riquezas para o Brasil”. Com
essa consciéncia—e com o trabalho
incessante voltado ao aprimoramen-
to de técnicas de plantio e ao cuida-
do especial reservado as sementes
— Francisco se tornou referéncia na
producdo e exportacao de soja.

BONGE NO Camno

Uma publicacao da Bunge

dirigida aos produtores rurais.
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