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campo continuard em estado de
graca? As previsoes estdo do lado
do agronegocio, que trabalha com
a expectativa de mais uma supersafra
e de novos recordes de exportacdes.
Levantamento de intencdo de
plantio, realizado em dezembro pela
Companhia Nacional de Abaste-
cimento, Conab, indica que a esti-
mativa de &rea plantada para a safra
2003/2004 é de 46,6 milhdes de
hectares, 6% superior a safra an-
terior. A soja, mais uma vez, serd a
cultura da vez, com um adicional de
2,46 milhdes de ha. A drea recorde
de plantio— 20,94 milhdes de ha, —
representa um acréscimo de 13,3%
em relacdo a safra 2002/2003.

No item producéo, a Conab estimou
gue os graos, cereais e oleaginosos
atinjam 129,7 milhdes de toneladas
em 2004, capitaneados pela soja,
com estimativa de 58,76 milhdes de
toneladas, resultado esse 13% su-
periora 2003. O adjetivo “espeta-
cular” é utilizado pelo consultor
André Pessoa, diretor-proprietario
da Agroconsult, quando se refere
ao desempenho da soja nas Ultimas
safras: “Para se ter idéia, foram
batidos todos os recordes de co-
mercializagdo na Bolsa de Chicago
em 120 anos, superando inclusive
0 movimento da safra 1996/1997".
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“Vivemos um momento de evolugdo
sem precedentes na histéria do
agronegocio. Em todos os elos do
setor hd movimentacdo crescente
em torno da busca por tecnologia,
produtividade, adequacéo as exi-
géncias internas e externas. O
campo é, indubitavelmente, uma
das indUstrias que mais se mo-
dernizaram no Brasil”, assinala Mario
Barbosa, presidente da Bunge
Fertilizantes. Mario destaca: “Em
2003, o Brasil consumiu cerca de
22 milhoes de toneladas de ferti-
lizantes. O setor trabalha com a
estimativa de crescimento superior
a 10% nesse volume, sinal de que
os niveis de producéo agricola véo
continuar se expandindo”.

| Comemorando o desempenho registrado em 2003, o agronegdcio se prepara
para novas arrancadas, protagonizadas principalmente pela soja, a vedete
das estatisticas. Dados do Ministério da Agricultura revelam que nos ultimos
13 anos a producdo nacional desse grao cresceu 107,6%.

CONFIANCA E OTIMISMO

Do lado do governo, a confianca é
total no bom desempenho da safra
2003/2004. lvan Wedekin, secretario
de Politica Agricola do Ministério da
Agricultura, Pecudria e Abasteci-
mento, v& um cenario macroeco-
noémico em que a reducdo da taxa
dejuros e a retomada do emprego
levardo ao crescimento da massa
salarial. Um mercado interno mais
forte serd a novidade em relacdo a
2003. "Acreditamos no aumento da
demandainterna por alimentos.”

Mario Barbosa:
“estatisticas férteis e
promissoras”
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Sérgio Waldrich:
“avangos crescentes no
cenario internacional”’.

| Difundir informacoes e servicos
- | de interesse para o produtor

Um novo Servico e mais
um canal de comunicagdo

rural. Valorizar a cultura e as
raizes do homem do campo
que, com muita garra e obsti-
nacdo, vem fazendo o Brasil

| crescer no cendrio internacio-

nal. Sdo estas algumas das pro-
postas do Bunge no Campo,
informativo que mensalmente

| estard chegando as maos dos

clientes, parceiros e fornece-
dores da Bunge Fertilizantes e
da Bunge Alimentos.

Com mais esse instrumento

i de prestacdo de servicos, a

Bunge reforga os vinculos com
o produtor rural, enfatizando
seu comprometimento com a
evolugdo constante do agro-
negdcio no pais.

Wedekin acredita que o cresci-
mento do PIB agricola, ao lado de
um aumento da renda no campo,
deixara os produtores com mais cai-
xa — situacao favoravel a continui-
dade da modernizacéo.

O secretario de Politica Agricola
observa que, em trés safras, houve
um crescimento de cerca de nove
milhes de hectares na drea plantada.
E, pela estimativa do Ministério da
Agricultura, a curva ascendente
prosseguird na safra 2004/2005,
com o acréscimo de outros 1,5
milhao de hectares.

“Nossas safras vao continuar cres-
cendo, alavancadas ndo sé pela
soja, mas também por culturas
como o milho que, futuramente,
tende a ocupar papel de destaque
na pauta das exportacoes. Os re-
sultados consolidados em 2003 e
as perspectivas tracadas para o ano
que comega reforcam a previsao
de que o Brasil, em breve, podera
tornar-se o maior produtor agri-
cola do mundo”, acentua Sérgio
Waldrich, presidente da Bunge
Alimentos.
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Em 2003, o Mato Grosso ganhou

509 quilometros de rodovias estaduais
asfaltadas — 212 km viabilizados pelo
Consorcio de Estradas, parceria do governo
estadual com os produtores rurais.

Balango da Confederagdo Nacional da Agricultura e Pecudria do
Brasil, CNA, indica que o Brasil conta com 4,9 milhdes de
propriedades rurais e 70 mil agroinddstrias, o que equivale a 29%
do Produto Interno Bruto, PIB. O setor emprega 15,5 milhdes de
pessoas, 20% da méo-de-obra economicamente ativa.

Nos sites da Bunge ha
informacoes e servicos
para o produtor rural
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www.bunge.com.br

No site institucional das em-
presas Bunge ha, além de
informacoes e links relativos
a atuacado do grupo em todo
o mundo, contetidos de apoio
e servico ao produtor rural.
www.bungefertilizantes.com.br

A Bunge Fertilizantes apre-
senta em seu site suas unida-
des, produtos e marcas, entre
outras informacgoes. Links para
os sites das marcas — IAP,
Manah, Ouro Verde, Serrana
Fertilizantes e Serrana Nutri-
¢80 Animal — colocam a dispo-
sicdo do produtor uma série
de servigos.
www.bungealimentos.com.br

Um espaco reservado espe-
cialmente aos Fornecedores
de Graos, com noticias e ser-
vicos relativos ao agronegocio
é um dos destaques do site
da Bunge Alimentos, que traz
ainda conteudos de interesse
para o consumidor e para os
clientes.

ATIIAlIlE-SE

e Entre 29 de fevereiro e 5 de
marco, o Brasil estara abrigan-
do o maior evento interna-
cional da soja. Serao realiza-
dos, em Foz do Iguacu (PR), a
VIl Conferéncia Mundial de
Pesquisa de Soja, a IV Confe-
réncia Internacional de Pro-
ces-samento e Utilizagdo de
Soja e o lll Congresso Brasilei-
ro de Soja. A promocéo é da
Embrapa. A Bunge compa-
rece ao evento, com um es-
tande. Veja detalhes no site
www.cnpso.embrapa.br.
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O desaflo agrlcola esta em evoluir
para um sistema de producao sustentavel

azer agricultura com indices de
produtividade e lucro aceitaveis tem
sido um desafio continuo para o
produtor brasileiro. Foram 50 anos
de desbravamento de regides com
as mais variadas caracteristicas de
solo, clima e relevo. Ao longo desses
anos o preparo do solo ocorreu com
intensa mecanizacdo, envolvendo
praticas como o uso do fogo, do
arado e da grade, até a completa
pulverizacdo. Entre as causas prin-
cipais deste tipo de pratica podemos
citar a perda de solo pela eroséo
hidrica ou edlica e pela decorrente
diminuicdo da fertilidade.

Atualmente, diante do desequilibrio
dos processos produtivos ndo con-
servacionistas e/ou da degradacédo
dos recursos naturais, o desafio
agricola estad em evoluir para um
sistema de producéo sustentavel,
sem envolver praticas de preparo
mecanicas, proporcionando cober-
tura permanente do solo e reali-
zando a rotacdo de culturas, que
constituem os pilares de sustentacdo
deste modelo de producéo, prin-

cipalmente pelas suas qualidades na
protecdo do solo e da 4gua, capaz
de associar preservagdo ambiental
ao combate a fome e em favor do
crescimento econémico.

Esforcos conjuntos vém integran-
do pesquisa e extensdo oficiais,
cooperativas e produtores, com a
finalidade de produzir dentro do
sistema de Plantio Direto na Palha,
por depender de um solo coberto,
protegido e estavel. Entretanto, os
sucessivos cultivos em anos con-
secutivos extraem grandes quanti-
dades de nutrientes do solo, os
quais sao exportados nas colheitas
e deverao ser repostos através de
fertilizantes para o desenvolvi-
mento de culturas sucessoras. En-
130, devido ao déficit de nutrientes
no solo, cabe ressaltar o emprego
de uma adubacdo multinutriente,
gue enfatize tanto a importancia
dos macronutrientes quanto a dos
micronutrientes, o comportamen-
to destes no solo, as formas de
aplicacdo, épocas, doses, processos
de perdas e reposicoes.

Acompanhando os paradigmas da
agricultura moderna, as estratégias
de manejo deverdo ser submetidas
a uma significativa remodelagao.
Como exemplo, destaca-se a nitida
tendéncia de realizar a adubacdo do
sistema de produgédo e ndo mais da
cultura individualizada. E este sis-
tema, quando adequadamente con-
duzido e estével, contribui signifi-
cativamente na producao e nos
rendimentos da atividade.

Segundo a Associacdo Nacional para
Difusdo de Adubos, ANDA, o volume
de fertilizantes comercializado esta
vinculado ao uso de maior tecnolo-
gia no campo e a busca de produ-
tividade cada vez mais elevadas. Por
representar em torno de 30% do
custo de producdo, o fertilizante
responde por uma por¢ao impor-
tante dos gastos com insumos, daf a
importancia de um acompanha-
mento constante da fertilidade do
solo, para o estabelecimento de um
manejo correto, a fim de se bene-
ficiar das vantagens de estar pro-
duzindo em sistemas sustentaveis.

Como se adaptar as novas
ex1gen01as do mercado norte-americano

a pagina do Ministério do Desenvolvimento, IndUstria
e Comércio Exterior (www.mdic.gov.br), os produtores
rurais encontram a regulamentacédo do Food and Drug
Administration (érgao federal responsével pelo controle
de alimentos e medicamentos consumidos nos EUA)
relativa a Lei do Bioterrorismo, criada para controlar os
produtos comercializados em territério norte-americano.

As regras, em vigor desde dezembro, determinam que
o exportador deve registrar sua empresa no FDA,
nomear um agente responsavel nos EUA e enviar um
aviso prévio sobre os embarques das mercadorias. No
aviso, deve constar o nimero de registro do exportador

e também o ndmero do registro dos fabricantes da
mercadoria e dos armazenadores.

Se o FDA constatar alguma alteragdo no alimento, a
Camara de Comércio Exterior, Camex, alerta que todos
os elos da cadeia serdo chamados a dar explicacbes —
por isso, a Camex recomenda um relacionamento mais
préximo de produtores e exportadores, a fim de
facilitar as operagoes.

Para auxiliar produtores e exportadores, a Camex enviou
correspondéncias explicativas as prefeituras, federacoes
e associagoes da industria e da agricultura.



Infra-estrutura serd a prioridade do BNDES em 2004. De um
orcamento de RS 47,3 bilhdes, de RS 12 a 15 bilhdes serdo
aplicados em projetos de infra-estrutura, 80% a mais do que em
2003. 0 BNDES também anunciou aumento de 24% no volume
de crédito para o setor agricola (RS 4,5 bilhdes em 2003).

0 SUGESSD £ VOGE
Narciso Barison Neto

A ordem é distribuir
sementes para
o desenvolvimento

“E possivel plantar sem maquinas, sem fertilizantes, sem defensivos
e até sem terra, como no caso da hidroponia. Sem sementes, no
entanto, nenhuma cultura vinga.” A méxima de Narciso Barison Neto
daidéia do envolvimento que ele tem com seu empreendimento,
representativo da histéria do agronegocio na regido Sul do pais.

PREVISAD CLIMATICA

Fevereiro, margo e abril de 2004

CPTEC/INPE

Para maiores informagoes
consultar:
www.cptec.inpe.br
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“¢0 Brasil ja provou
que producao néo é
problema; tecnologia
também nao. O que
precisamos é ampliar
os mercados para
crescer ainda mais.”

Em 1965, quando se formou enge-
nheiro agrénomo na URGRS, em
Porto Alegre, o agronegdcio pratica-
mente ndo existia no Brasil. Barison
instalou-se em uma drea adquirida
pela familia na regido de Vacaria para
se dedicar a pecuaria. No final da
década de 70, as pastagens come-
caram a dar lugar ao trigo, a soja e
ao milho, prentincio do ciclo desen-
volvimentista vivido pela agricultura
sulista nas décadas seguintes.

Hoje, Barison dirige, juntamente
com os filhos, a NBN Sementes,
com sede em Muitos Capdes (RS), e
é proprietério de 8 mil hectares em
uma regido que, além da cidade-
sede, inclui o municipio de Vacaria.
L4, com terra e clima propicios, ele
colhe trigo, cevada, aveia, soja, fei-
jdo, milho e milho de pipoca,
dependendo da época do ano. A
parceria com a Bunge se da em dois
momentos: da Bunge Fertilizantes,
Barison adquire produtos da marca
Serrana e, para a Bunge Alimentos,
ele vende trigo e soja a granel.

As sementes, desenvolvidas em
conjunto com a Embrapa, Coodetec,
Monsanto e UPF, representam 30%
da produgdo. Na visdo de Barison,
estd claro o papel que cada elo tem
representado para o éxito dessa
cadeia de producdo: "Empresas
comoa Embrapa geram a genética,
o produtor multiplica a semente e
entrega ao homem do campo, que
trabalha no cultivo e recebe a co-
Iheita, que gera mais lucratividade”.
Na defesa dessa linha de pensa-
mento, ele atuava nos anos 70 junto
a pioneira Associaco de Produtores
de Sementes do Rio Grande do Sul.
E, desde 1999, é diretor-presidente
da Fundacao Pro-Sementes, criada
para apoiar a pesquisa de novas

culturas, responsaveis pela evolucao
da agricultura em geral. Em 2003
assumiu pela segunda vez a Pre-
sidéncia da Apassul.

SALTO DE QUALIDADE
NO AGRONEGOCIO

Barison destaca dois referenciais que
considera responsaveis pelo salto
qualitativo do agronegdcio brasileiro:
"0 plantio direto permitiu melhor
aproveitamento da terra, com menor
utilizacdo de maquinas no processo
de preparagdo do solo, e a sua con-
seqliente melhor conservacao, en-
quanto a Embrapa colocou a ciéncia
a servico da produtividade”.

Se na pesquisa as parcerias sao
importantes, na gestao administra-
tiva elas também tém colaborado
para o sucesso da NBN Sementes.
Como participante do Sistema
Integrado de Gestdo Agricola Ser-
rana, Sigas, a empresa de Barison
interage com outros produtores
clientes da Bunge e tem acesso a
sistemas de gestao capazes de oti-
mizar gastos. “Sempre trabalhei em
busca de um ponto de equilibrio que
aliasse alta produtividade e baixo
custo. O Sigas profissionalizou a ges-
tdo da propriedade rural, permitindo
um maior intercdmbio, que nos tem
ajudado a alcancar os objetivos.”

Aos 62 anos, casado com Tania,
Barison tem trés filhos j& “criados”,
dois deles engenheiros agronomos
inseridos no vitorioso empreendi-
mento do pai: Tarso, 31 anos, res-
ponde pela comercializagdo e
Rodrigo, 27, cuida da lavoura.
Carina, 28 anos, é veterinaria em
Bagé, e é casada com o cirurgido
plastico Guilherme Madruga, tam-
bém produtor rural.

Confiabilidade

H]]] Baixa
7 media

CENTRO-OESTE

Chuvas: devem permanecer
abaixo da média histérica em toda
aregiao, podendo variar entre
200 e 300 mm (baixa
confiabilidade).

Temperatura: Méxima: 28° a 34°.
Minima: 18°a 22°.

NORDESTE

Chuvas: devem manter-se na
média normalmente registrada no
inicio da estacdo, com
possibilidades de variarem de
normal a abaixo da média
histoérica no fim da estacéo, com
alta variabilidade espacial.
(confiabilidade média-baixa).
Temperatura: variando de normal
a acima da média histérica.

NORTE
Chuvas: variando de normal a
ligeiramente abaixo da média
histérica
(confiabilidade: média-baixa).
Temperatura: acima da média
histérica.

SUDESTE

Chuvas: variando de normal a
abaixo da média histérica, com
grande variabilidade temporal e
espacial (baixa confiabilidade).
Temperatura: acima da média
historica.

SUL

Chuvas: proximas a média
historica

(confiabilidade média-baixa).
Temperatura: variando de normal
a acima da média historica.
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TEM FESTA, FEIRA

F EXPOSIGAD NA GCIDADE

« Show Rural Coopavel

» 5° Show Tecnoldgico Arenito Caiud

» ExpoAgro Afubra

» XIV Abertura Oficial da Colheita do Arroz
« Rodeio Nacional Campo dos Bugres
 Expodireto Cotrijal 2004

» Agro Centro-Oeste

 13° Enflor, Encontro Nacional de Floristas

Cascavel (PR)
Umuarama (PR)
Rio Pardo (RS)
Sta.Vitéria do Palmar (RS)
Caxias do Sul (RS)
Nao-Me-Toque (RS)
Goiania (GO)
Holambra (SP)

9 a 13 de fevereiro
17 a 19 de fevereiro
2 a4 de marco

5a 7 demarco
5a9demarco

15a 19 de margo
16 a 20 de marco
20 a 23 de marco

COMUNIDADE

irmada em julho de 2003, a par-
ceria da Bunge com a organizacgdo
Conservation International — que
agora adota o nome de Conser-
vacdo Internacional— encerrou a
fase de planejamento interno e
mapeamento das &reas rurais de
Costa Rica — corredor de cerrado
de Mato Grosso do Sul — com po-
tencial para desenvolver projetos de
agronegdcio que ndo interfiram na
biodiversidade.

“Em dezembro, foi realizado um
workshop para definir as estratégias
a serem desencadeadas neste ano,
quando serdo intensificadas as acoes
junto aos produtores interessados
em ser nossos parceiros”, informa
Helofsa Helena de Oliveira, diretora
de Parcerias Corporativas da orga-
nizagao. As informagdes aos produ-
tores serdo transmitidas por equipes
de campo da Bunge, preparadas
para incluir uma série de aprendi-
zados de fundo ambiental no pro-
cesso de relacionamento comercial.

Novas frentes de parceria
com os produtores rurais

O equilibrio entre producéo e preservagado ambiental
gera beneficios para a comunidade, além de conferir
maior competitividade — e respeito — as economias dos
paises em desenvolvimento. Com essa consciéncia, a
Bunge define as acdes iniciais que estardo pautando a
parceria com a Conservagao Internacional, em

o

O EERYAC A

LS TERNATICNAL

RIERTHE

beneficio do agronegécio brasileiro.
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BUNGE EM AGAD

O TRIGO DESLANCHA E BATE RECORDE DE PRODUTIVIDADE

inalizada a maior colheita de trigo
da sua historia, o Brasil exibe nu-
meros que vém impressionando o
mercado internacional. A érea
plantada aumentou 20% e a
produtividade foi 60% maior em
relacdo a safra passada. Segundo a
Companhia Nacional de Abasteci-
mento, Conab, os estados do Rio
Grande do Sul e Parana safram a
frente, respondendo por mais de
90% do total da producéo e regis-
trando aumentos em seus volumes,
respectivamente, de 98% e 87%.

A Bunge Alimentos, maior com-
pradora de trigo nacional, triplicou
seus negdcios nessa safra, “divisor
de 4guas para o incremento futuro
da produgdo nacional de trigo”,
enfatiza Mércio Otta, gerente
nacional de Trigo. Os avangos agora
contabilizados tém como importan-
te alicerce a politica adotada pela
Bunge diante dos produtores.
“Temos incentivado e fomentado os
produtores a plantarem o trigo com
a disponibilidade antecipada de
recursos”, assinala Otta.

A BUNGE FOI A PRIMEIRA A RECEBER A SOJA COLHIDA DA SAFRA 2003/2004

Bunge Alimentos mais uma vez
saiu a frente, sendo a primeira a
receber a soja colhida da safra
2003/2004, gracas a agilidade
logistica, localizacdo geogréfica
estratégica e a confianga do produ-
tor na empresa.

O primeiro carregamento foi entre-
gue no silo de Lucas do Rio Verde,
400 quilémetros ao norte de Cuiba

] BENGE

(MT). Foram 1.200 toneladas de soja
colhidas em dezembro, numa area
de 500 hectares, na fazenda dos
fornecedores Alcides e Leandro
Mussi, para abastecer a fabrica da
Bunge em Cuiaba. Esse é o terceiro
ano consecutivo em que a familia
Mussi colhe e entrega soja em
dezembro. E a colheita vem sendo
efetivamente antecipada porque os
produtores do Mato Grosso tam-

bém estdo procedendo ao plantio
no més de setembro, gerando,
assim, a possibilidade de manter a
safrinha de milho. Por intermédio
de sua drea de Originagdo, a Bunge
Alimentos tem incentivado o
plantio de milho, financiando as
lavouras antecipadamente (a exem-
plo do que é feito com a soja), a
precos compativeis com a realidade
do mercado.

HISTORIAS QUE 0 POVO GONTA

e Dos olhos de um
indiozinho, brotou o
guarana
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Aguiry era um menino indio,
muito alegre, que sé se alimen-
tava de frutas. Todos os dias,
ele ia a floresta para colher
frutas, trazidas em um cesto,
para dividir com os amigos.

Um dia, Aguiry afastou-se
muito da aldeia e ndo conse-
guiu encontrar o caminho de
volta. O deménio das trevas,
Jurupari, vagava pela floresta,
com seu corpo de morcego e
seu bico de coruja e...sua pai-
xao pelas frutas. Ao encontrar
o indiozinho ao lado do cesto,
ndo hesitou em atacé-lo.

Os pais de Aguiry encontra-
ram-no morto, ao lado do cesto
vazio. Tupa, o Deus do Bem,
mandou que retirassem os
olhos da crianca e os plantas-
sem sob uma grande arvore
seca. E pediu a todos que ama-
vam Aguiry para regar o local
com lagrimas, até que ali nas-
cesse uma planta nova, da
qual nasceria um fruto que
seria a esséncia de todos os
outros, deixando mais fortes e
mais felizes aqueles que o
saboreassem.

De Aguiry brotou o guarana
que, por isso, tem sementes
em forma de olhos.

B@NGE no camnon

Uma publicagao da Bunge dirigida aos
produtores rurais.
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